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OBJETIVOS:

Dar una vision general sobre el funcionamiento de las industrias culturales:
editoras de libros, discos, prensa, radio, television, videojuegos; tanto
desde el punto de vista de la adaptacion de éstas a un nuevo entorno
digital, lo que permitird al alumno el conocimiento de sus singularidades.

PROGRAMA:

1) LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL:
a. Lasindustrias culturales. Concepto y tipologia

2) LA INDUSTRIA EDITORIAL:
a. La concentracion editorial.
b. Larevolucion digital.

3) LA EMPRESA DE PRENSA:
a. Balance de la prensa escrita en Espana. Proyeccidn internacional
b. Prensa gratuita y prensa On Line.
c. Las Agencias Informativas

4) LA EMPRESA FONOGRAFICA:
a. Estancamiento del mercado. Estrategias
b. Derechos de autor y muUsica en Internet.

5) LA EMPRESA DE CINE:
a. Unalenta recuperacion.
b. Incertidumbres antes el mercado digital. E-cinema.

6) LA EMPRESA DE RADIO:
a. Elpanorama radiofénico espanol.
b. Ellento camino hacia la radio digital.

7) LA EMPRESA DE TELEVISION:
a. Crisis en la television publica
b. La television digital
c. Nuevos soportes de comunicacién: Internet y dispositivos moviles

8) EL RETO DEL VIDEOJUEGO EN LINEA: UN MERCADO CRECIENTE.
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CLASES

Lunes de 11:30 a 13:00 horas
Miércoles de 09:30 a 11:00 horas

CRITERIOS DE EVALUACION:

La evaluaciéon se readlizard en base a una prueba evaluatoria que se
realizard al final del cuatrimestre. Se valorard no sélo el contenido sino
también la presentacion del mismo, la expresion y las faltas de ortografia.
Mdas de dos faltas de ortografia supondrdn el suspenso del examen vy, por
tanto, de la asignatura.

La asistencia a clase es obligatoria. El alumno deberd haber asistido mds

de la mitad de las clases para poder presentarse al examen final de la
asignatura.
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